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Persuadere all’acquisto di un’auto ricreando I'odare di pelle nuova, utilizzare 'ormone maschile
Eolo n. 7 per suscitare sensazioni di aggressivitd e indurre | clienti a pagare | debiti con
puntualitd. Sono solo due esempi del potere dell’olfatto che, nel mondo del marketing, pud
trasformarsi in un‘importante leva per vendere, Riprodurre una fragranza per indurre delle
reazioni nei consurmatori & il concetto base della filosofia americana *Sell with Smell’. Una
teoria che sta facendo capolino nelle pid note agenzie pubblicitarie e si sta preparando a
wiaggiare su Internet, Tra poco, assicura l‘autrice Stefania Cicoria, anche e-mail, film,
videagiochi & advertising online avranno un odore, E i risultati sono assicurati, I quinto senso
infatti lavora su un canale meno affollato, quindi pid ricettivao, & pid vicino allistinto, Inoltre
rispetto agli altri sensi wvanta un plus veramente importante: la capacita di fissarsi nella
meraria.



