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Luso del potere degli
odori nel campo della
comunicazione di
marketing & diventata in questi anni oggetto
di studio e di sperimentazioni all’interno del-
le aziende. Il libro indaga, con riferimenti
scientifici e letterari, sulle caratteristiche co-
municative dell’odore. I’idea di partenza ¢,
come ritiene Patrick Suskind nel suo noto ro-
manzo, che il profumo abbia una forza di per-
suasione piu convincente delle parole, del-

66 [LLITTETR e 15 SETTEMBRE 2003

p— IN LIBRERIA

I’apparenza, del sentimento e della volonta.
Lolfatto, in realtd, & piu ricettivo e vicino al-
I’istinto. Sfugge alle regole che governano le
altre modalitd sensoriali e al contempo vanta
una forza in pil: la' memoria.

Scritto da una tecnica pubblicitaria, il libro
analizza le valenze comunicative di questo
senso, per arrivare al tema chiave: gli odori
come strumento di marketing. Ricco di esem-
pi, il volume descrive anche i1 “negozi poli-
sensuali”, i film e i concerti profumati. Illu-
stra le tecnologie, create per la diffusione del
profumo (microincapsulazione di aromi). Al-
la fine presenta le agenzie piu innovative nel
rivestire di profumi le campagne pubblicita-
rie; con incursioni nel futuro della comunica-
zione olfattiva on line.



